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Xin chào các bạn, có lẽ cần giới thiệu một chút! 
 

Tên tôi là Nguyễn Trung Hậu, tôi là một Internet marketer chuyên về tiếp thị 
 

liên kết (affiliate marketer) và là một chuyên gia về SEO, tối ưu hóa công cụ 

tìm kiếm. 
 

Một trong số những đam mê của tôi là SEO, Search Engine Optimization, và 

trong cuốn Ebook này, tôi muốn chia sẻ cho các bạn những kinh nghiệm thực tế 

của tôi trong suốt quá trình học hỏi, sửa sai và thất bại. Hi vọng cuốn Ebook 

nhỏ này có thể giúp cho các bạn tiết kiệm thời gian hơn và kiếm được nhiều tiền 

hơn từ Internet. 
 

OK, giới thiệu ngắn như vậy thôi. Bắt đầu đi vào vấn đề nào:   
 

Như bạn cũng biết, công việc internet marketing bắt đầu bằng việc chọn từ 

khóa. Nó chiếm một phần cực kỳ quan trọng mà theo như tôi đánh giá là hơn 

70% liệu bạn có thành công và kiếm được tiền từ thị trường mà mình đã chọn 

hay không. Có thể nói nó là nhân tố quan trọng nhất quyết định sự thành công 

trong công việc kinh doanh online của bạn. 
 

Nếu như bạn mắc sai lâm ở bước đầu tiên này, bạn sẽ tiêu tốn rất nhiều thời 

gian và tiền bạc nhưng hiệu quả thì chẳng thấy đâu, nhưng nếu bạn chọn đúng 

keyword, cả thế giới sẽ mở ra trước mắt bạn. 
 

Và trong quyển Ebook này, tôi sẽ chỉ cho bạn cách làm thế nào để có thể chọn 

một keyword đúng, tiềm năng và hái ra tiền trước khi bạn bắt đầu cố gắng 

làm SEO cho nó để đưa nó lên trang 1 google. 
 

Để kiếm được tiền bỏ vào trong túi của bạn, keyword mà bạn đã chọn phải 

thỏa mãn 4 điều sau: 
 

1. Có lượng tìm kiếm cao  
2. Có khả năng thương mại  
3. Ổn định và có xu hướng tăng trưởng  
4. Có mức cạnh tranh thấp 

 

Ngoài ra còn một số yêu cầu khác nhưng nói chung, đây là 4 điều quan trọng 

nhất mà keyword bạn chọn có thể trở thành keyword vàng giúp bạn hái ra tiền 

hay không? 
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Để tôi lấy một ví dụ, nếu bạn tìm thấy 1 keyword với lượng tìm kiếm cao, độ 
 

cạnh tranh thấp nhưng không có khả năng thương mại, thì bạn sẽ đưa nó lên 

top google rất đơn giản, có lưu lượng truy cập nhưng bạn sẽ không thể kiếm ra 

tiền từ nó. 
 

Hay nếu bạn tìm thấy 1 keyword có khả năng thương mại cao, lượng search 

lớn nhưng độ cạnh tranh thì vô cùng khốc liệt, bạn phải đối đầu với hàng trăm 

đối thủ cứng cựa khác. Kết quả là gì, bạn không thể nào đưa trang web của bạn 

lên top google, và không ai biết đến bạn để mua hàng cả. Tôi có thể lấy thêm 

nhiều ví dụ khác nhưng tôi nghĩ là bạn đã hiểu được tầm quan trọng của 4 yếu 

tố trên rồi, đúng không nào? 
 
 

Thỏa mãn 4 yếu tố trên, Keyword của bạn sẽ trở thành Keyword Vàng và giúp 

bạn kiếm thật nhiều tiền từ nó. 
 

OK, vậy thì làm thế nào để tìm thấy keyword vàng của bạn? Tôi sẽ cầm tay 

chỉ việc cho bạn, bạn chỉ có 1 việc duy nhất là làm theo tôi mà thôi. Nào bắt 

đầu nhé. 
 

1. Tìm kiếm keyword có lượng tìm kiếm lớn. 

 

Bất kỳ khi nào trong đầu bạn xuất hiện một ý tưởng kinh doanh gì đó. Hãy kiểm 

tra nó với công cụ miễn phí của Google key word tool tại địa chỉ: 

http://adwords.google.com/o/KeywordTool 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Giao diện công cụ Google Key Word 
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Chú ý: Bạn nên login vào tài khoản Adword trước khi sử dụng công cụ này bởi 

vì google sẽ cho bạn nhiều kết quả hơn nếu bạn login. 

 

Sử dụng công cụ tuyệt vời này của google như thế nào đây? 
 
 

- Word or phrase: Đánh từ khóa bạn chọn cho thị trường ngách của mình 

(niche)  
- Click vào ô Only show idea closely related to my search term  
- Chọn quốc gia và ngôn ngữ trong Advanced options and Filter.  
- Click vào Exact trong ô Match Types góc dưới bên trái (tôi sẽ giải thích   

tại sao lại chọn ô này sau) 
 

Sau khi thấy kết quả hiện ra, có thể bạn sẽ hỏi là như thế nào mới được coi là có 

lượng search cao. Câu trả lời là càng nhiều lượt tìm kiếm tại Local monthly 

search, đây là cái chúng ta quan tâm nhất, thì càng tốt. Tuy nhiên, thường thì 

lượng search càng nhiều thì độ cạnh tranh cũng tăng theo. Cũng có một vài 

trường hợp ngoại lệ nếu bạn may mắn tìm được một thị trường màu mỡ mà 

chưa có ai khai phá. 
 

Trong hầu hết các trường hợp, tôi sẽ chọn những từ khóa có lượng search ở 

khung Local monthly search từ 500 đến >3000, chú ý Match Types phải là 

exact nhé. Bạn phải nhớ rằng, đối với những từ khóa có khả năng thương mại 

cao thì chỉ cần 500 lượt tìm kiếm với exact match một tháng cũng đủ để cho bạn 

kiếm tiền từ nó. 
 

Và giờ thì bạn đang có câu hỏi là làm thế nào mà bạn biết được từ khóa đó có 

khả năng thương mại hay không? Có đúng bạn đang muốn hỏi như thế không 

nào? Để trả lời câu hỏi này, chúng ta cùng đi qua bước 2 của quá trình 

nghiên cứu Keyword. 
 

2. Làm thế nào để xác định từ khóa có khả năng thương mại? 

 

Bạn nên biết rằng, có 2 dạng keyword là keyword thông tin, từ khóa mà người 

dùng search để tìm kiếm thông tin, và keyword thương mại, từ khóa mà người 

dùng tìm kiếm để mua sản phẩm. Nhiệm vụ của một người internet marketer 

là phải tìm kiếm xem người mua sẽ dùng từ khóa nào để tìm kiếm sản phẩm và 

liên kết từ khóa đó với những gì mà bạn đang quảng bá. 
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Thực tế, bạn sẽ thấy một vài từ đi kèm với nội dung mà khách hàng tìm kiếm 

như: 
 

- Giá rẻ  
- Giảm giá  
- Bán  
- Mua  
- Đặt hàng  
- Miễn phí  
- Cửa hàng  
- Giao hàng miễn phí  
- Giá cả   

- Khuyến mãi 
 

…… 
 

Những từ này sẽ đi kèm với keyword mà khách hàng tìm kiếm như: áo thun giá 

rẻ, tủ lạnh giảm giá, hay bán tivi giá rẻ…. Tôi có thể lấy hàng trăm ví dụ như 
 

vậy. Và thực tế bạn có nhận ra là mình thường xuyên sử dụng từ khóa như vậy 

để tìm kiếm mặt hàng mình muốn mua không? Nếu có thì xin chúc mừng, bạn 

đã biết từ khóa có khả năng thương mại là thế nào rồi chứ? 
 

Nếu bạn bán những sản phẩm về thông tin, thì những từ đi kèm với keyword 

tìm năng của bạn có thể là:  

- Khóa học  
- Hướng dẫn  
- Sách  
- Bài học  
- Huấn luyện  
- Chương trình  
- …… 

 

Có rất nhiều từ có thể đi kèm với từ khóa tiềm năng của bạn để biến nó thành 

từ khóa thương mại. Tôi xin cung cấp thêm cho các bạn một công cụ miễn phí 

khác dùng để kiểm tra những từ khóa có khả năng thương mại hay không. Các 

bạn có thể ghé thăm tại địa chỉ: http://adlab.microsoft.com/Online-Commercial-

Intention/Default.aspx 
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Chỉ cần đánh từ khóa vào đó, chọn chuyên mục và nhấn GO. Microsoft sẽ cho 

bạn biết liệu từ khóa của bạn có khả năng thương mại hay không? Bạn tự 

nghiên cứu phần này nhé, Tôi chỉ tập trung vào công cụ Google keyword tool 

của google mà tôi, chắc là vì tôi yêu google. 


 

Một mẹo nhỏ tặng thêm cho các bạn là: các bạn có thể xem thêm phần CPC 

(cost per click), chọn mục Columns và chọn Approximate CPC Search 

(CPC), giá click càng cao thì có nghĩa là nhiều người mua keyword này và do 

đó nó là một keyword có khả năng thương mại tốt 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

CPC càng cao thì keyword càng đáng giá 
 

Hoặc bạn có thể search từ khóa này trực tiếp trên google xem có bao nhiêu 

Adwords hiện ra. Càng nhiều Adword thì keyword đó càng đáng giá. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Google adwords là phần khung màu hồng và phía bên phải trang tìm kiếm 
 

3. Keyword tiềm năng có bền vững và phát triển hay không. 
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Một điều nữa mà tất cả các bạn cần lưu ý là các bạn phải xét xem keyword tiềm 

năng mà các bạn chọn có bền vững hay không, có nghĩa là lượng tìm kiếm có 

đều nhau và có xu hướng tăng dần qua từng tháng hay không? 

 

Để tôi lấy 1 ví dụ, nếu bạn chọn keyword tiềm năng của mình là: “quà tặng giá 

rẻ mùa noel” thì chắc chắn 1 điều là lượng truy cập của bạn chỉ có vào dịp noel 

mà thôi, không ai lại đi search keyword của bạn vào mùa hè hay mùa tựu trường 

cả, đúng không nào? Điều này có nghĩa là bạn chỉ có thể kiếm tiền vào mùa 

noel, chắc chắn bạn không muốn điều này, bạn muốn kiếm tiền suốt cả năm 

hơn, tôi nói đúng ý bạn chứ.  
  

Thôi dài dòng quá rồi, trở lại vấn đề nào. Để xác định xem keyword mà bạn 
 

chọn có bền vững và tăng trưởng hay không, Google cung cấp cho chúng ta một 

công cụ tuyệt vời là Google insights for search hay đã được đổi tên thành 

Google trends tại địa chỉ: http://www.google.com.vn/trends/ hay 

http://www.google.com/trends/ 

 

Gõ keyword của bạn vào rồi nhấn Search. Bạn sẽ thấy keyword của bạn tăng 

trưởng như thế nào dựa trên biểu đồ mà Google cung cấp 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Biểu đồ Google trends 
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Như bạn thấy ở trên hình, tôi khảo sát 3 từ khóa là: thực phẩm giảm cân, giảm 

cân nhanh và thuốc giảm cân. Dựa trên biểu đồ, có thể đánh giá keyword “giảm 

cân nhanh” được nhiều người quan tâm và có xu hướng tăng trưởng, tương tự 

cho “thuốc giảm cân”, điều này chứng tỏ đây có thể là 2 keyword bạn nên chọn 

nếu bạn muốn cung cấp sản phẩm giảm cân cho thị trường. 
 

Bạn cũng có thể tùy chỉnh các thông số như quốc gia, thời gian để kết quả 

của google đem lại chính xác và hiệu quả hơn trong khung Limit to 
 
 

Một khi bạn đã tìm thấy từ khóa với lượng tìm kiếm trên google tăng trưởng và 

bền vững, đồng thời lại có khả năng thương mại thì thật tuyệt vời, bạn đã hoàn 

thành 50% con đường tìm kiếm thị trường cho mình. Chúng ta cùng đi tới bước 

tiếp theo, phân tích đối thủ để xem thử bạn có khả năng đưa website của mình 

lên top 5 google không? 
 

4. Tìm kiếm keyword với độ cạnh tranh thấp 

 

Khi phân tích mức độ cạnh tranh cho từ khóa, bạn cần quan tâm đến 4 điều: 
 

1. Số lượng đối thủ cạnh tranh thật sự của bạn.  
2. Page rank trung bình của top 10 sites trên google đối với từ khóa đó.  
3. Số lượng onpage SEO và backlinks của top 10 sites đó.  
4. Tỉ lệ phản hồi của top 5 sites trên google. 

 

2 yêu cầu đầu tiên bạn có thể đánh giá rất nhanh, nếu một keyword có số lượng ít 

các đối thủ cạnh tranh và Page rank (PR) thấp thì chúng ta sẽ đi sâu vào bước 
 

3 và 4. Còn ngược lại, bạn nên chuyển sang keyword mới để đỡ lãng phí 

thời gian. 
 

Tôi sẽ đi sâu vào giải thích từng bước 1 và cho bạn những công cụ mà tôi 

sử dụng để thực hiện các bước nghiên cứu này. 
 

1. Phân tích số lượng đối thủ cạnh tranh thật sự 
 

Khi đánh giá mức độ cạnh tranh, nhiều bạn thường đánh từ khóa vào google 
 

xem thử có bao nhiêu kết quả hiện ra và nghĩ rằng đó chính là những đối thủ 
 

của mình. Thực ra thì đó cũng là một nhân tố cho bạn thấy rằng lĩnh vực mà bạn 
 

chọn lớn thế nào, càng nhiều kết quả tìm kiếm thì thị trường càng tiềm năng. 
 

Tuy nhiên, để đánh giá chính xác đối thủ, bạn cần tìm ra những site thật sự cạnh 

tranh với mình và phân tích họ. Và tôi sẽ chỉ cho bạn biết cách làm cho google 
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phải nói sự thật rằng liệu có bao nhiêu đối thủ thật sự mà bạn phải vượt qua khi 

quyết định chọn từ khóa đó. 
 

Đầu tiên, bạn tiến hành search một keyword bình thường, sau đó tới khung URL 

của trình duyệt và gõ vào cuối địa chỉ &start=900 và Enter. 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Ở trên tôi sử dụng keyword ví dụ là “giam can nhanh”, có tổng cộng 10.700.000 

kết quả được hiển thị. Sau đó tôi thêm “&start=900” vào cuối địa chỉ của trình 

duyệt. Và xem điều kỳ diệu gì đã xảy ra 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Thật tuyệt vời, google đã thông báo cho chúng ta biết rằng, thật sự chỉ có 770 

kết quả là những đối thủ thật sự chúng ta cần quan tâm mà thôi, không phải là 

10.700.000 kia. Và tôi có 1 lời khuyên cho các bạn, một thị trường tốt theo tôi 

là chỉ nên có từ 0 đến 400 đối thủ cạnh tranh thật sự, nó sẽ rất dễ dàng cho các 

bạn để đưa keyword của các bạn lên top 1. Nhưng gượm đã, đó chỉ là thông số 

đầu tiên mà chúng ta cần quan tâm. 
 

Để giải thích tại sao, tôi sẽ lấy cho các bạn một ví dụ, giả sử từ khóa của bạn chọn 

có số lượng sites cạnh tranh rất lớn, nhưng top 10 của google là những trang có PR 

thấp, ít backlink thì bạn vẫn có thể dễ dàng đánh bại những đối thủ này. Thế 

nhưng nếu từ khóa bạn chọn có ít đối thủ nhưng chễm chệ trên top 10 là những 

trang có PR cao ngất ngưỡng và hàng ngàn backlink thì tôi nghĩ là bạn sẽ khó có 

thể leo vào trang 1 chứ đừng nói đến là top 5 hay top 3 của google. 
 

Chính vì thế mà số lượng trang web cạnh tranh chỉ là một nhân tố trong việc 

nghiên cứu từ khóa chứ không phải là tất cả, chúng ta sẽ cùng đi đến bước thứ 2 

xem thử thế nào nhé. 
 

2. Nghiên cứu PR trung bình của top 10 sites Google 
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Page Rank (PR) là điều tiếp theo mà tôi muốn bạn xem xét khi đánh giá mức độ 

cạnh tranh của thị trường. PR là gì? Đó là một thuật toán của mà google sử 

dụng để đánh giá và xếp hạng website, sites nào có PR càng cao thì càng được 

google đánh giá cao và ổn định. Do đó bạn phải nghiên cứu xem PR của những 

site đối thủ như thế nào. Và tôi chắc chắn với các bạn một điều, nếu PR của họ 

từ 4 trở lên thì rất khó để bạn có thể thay thế vị trí của họ trên top google. 
 

Để phân tích PR của từ khóa mà bạn đang nhắm tới, bạn cần cộng dồn tất cả PR 

của các site trong trang 1 google và đem nó chia cho 10, nếu giá trị PR trung 

bình từ 0 đến 3 thì xin chúc mừng, điều đó nói lên rằng bạn hoàn toàn có khả 

năng để đứng vào trang 1 đó nếu bạn làm SEO đúng cách và hiệu quả. 
 
 

Để phân tích PR các bạn có thể sử dụng add-on SEO quake của firefox. Sau 

khi kích hoạt SEO quake, và khởi động lại Firefox, bạn gõ từ khóa vào trang 

tìm kiếm của google và enter, các thông số dánh giá sites sẽ tự động hiện ra trên 

màn hình.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Firefox sử dụng SEO quake đánh giá thông sô PR 
 

OK, nếu đánh giá bước 1 và 2 là rất tốt rồi thì chúng ta cùng đi vào bước tiếp 

theo nào. 
 

3. On page SEO và backlinks của top 10 sites trên Google. 
 

Khi phân tích On page SEO và backlinks, các bạn chỉ nên tập trung vào top 10 

website của google mà thôi. Bạn không cần cạnh tranh với những sites ở trang 

3 hay trang 36, nếu bạn muốn kiếm tiền thì chỉ nên tìm cách làm sao leo lên top 

10, mà theo tôi nên là top 5 google page 1 mà ngồi. 
 

Điều đầu tiên, hãy nhìn vào kết quả tìm kiếm ở top 10, nếu như hầu hết là địa 

chỉ interpage (www.domain.com/page) thay vì domain chính 
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(www.domain.com) thì đó là một tín hiệu tốt cho việc bạn sẽ xóa ngôi top 

và chễm chệ ngồi thế. 
 

Để kiểm tra xem các nhân tố SEO on page của top 10 sites đầu tiên trên 

google, bạn cần tìm hiểu những điều sau: 
 

- Keyword có nằm trong thẻ title  
- Keyword có nằm trong URL  
- Keyword có nằm trong mô tả  
- Keyword có nằm trong thẻ h1 hay h2  
- Keyword có nằm trong Alt text của ảnh  
- Keyword có nằm trong liên kết  
- Keyword có được in đậm, gạch chân  
- ……  

 

Tôi hay sử dụng công cụ Traffic Travis để tiến hành nghiên cứu mức độ tối 

ưu hóa từ khóa của những site trên top 1 google. Bạn có thể tải miễn phí tại: 

http://www.traffictravis.com/download 
 

Sau khi cài đặt, bạn đánh vào số đăng ký phiên bản free mà traffic travis 

gửi qua email cho bạn và bắt đầu sử dụng. Tuy Traffic Travis có rất nhiều 

chức năng, bạn có thể nghiên cứu thêm, thế nhưng tôi chỉ sử dụng nó cho 

mục đích xem khả năng tối ưu hóa On page SEO của đối thủ là gì mà thôi. 
 

Sau khởi động Traffic Travis, bạn vào thẻ SEO chọn mục Competition, gõ từ 

khóa cần tìm hiểu vào ô keyword, trong phần Advanced Settings bạn chọn 

ngôn ngữ và địa điểm cho phù hợp rồi click Fetch. Sau một hồi phân tích, 

Traffic Travis sẽ trả về kết quả cho bạn. Click vào View Detail trong khung 

Report để xem kết quả chi tiết. 
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Màn hình chính của traffic travis  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Bảng report của traffic travis về các đối thủ cạnh tranh và mức 

độ tối ưu on page SEO đối với từ khóa bạn chọn 
 

Có một điều quan trọng mà tôi muốn nhắc nhở bạn, đó chính là bạn càng tối 

ưu hóa SEO on page bao nhiêu thì backlink bạn cần để đưa website lên thứ 

hạng cao càng ít bấy nhiêu. 
 

Sau khi đã phân tích SEO on page của các đối thủ cạnh tranh, chúng ta đi tới 

nghiên cứu xem từ khóa đó được các trang đối thủ SEO off page (backlinks) 

như thế nào, đây là một phần cực kỳ quan trọng mà bạn không được bỏ qua. 
 

Để đánh giá số lượng banklinks cho keyword một cách chính xác và hiệu quả. 

Tôi khuyên bạn nên sử dụng phần mềm Market samurai. Đây là một phần 

mềm yêu thích của tôi trong việc xác định và nghiên cứu từ khóa. 
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Phân tích từ khóa: giam can nhanh với Market Samurai 
 

Để phân tích top 10 sites của Google bạn cần tạo project mới với keyword của 

bạn và chọn SEO competition tab. 
 

Nhấp chọn Generate Result và chờ kết quả. Market Samurai sau khi phân 

tích sẽ hiển thị kết quả về off page SEO của từ khóa mà các trang khác đang 

nắm giữ một cách chi tiết như bao nhiêu backlinks đến trang, đến domain…. 
 

Không chỉ thế, nó còn cho biết các thông số on page SEO khác như có bao 

nhiêu trang được indexed, liệu keyword có nằm trong thẻ title, trong URL, 

trong mô tả hay thẻ header hay không? 
 

Một chú ý là đừng vội hốt hoảng khi thấy đối thủ có quá nhiều backlink, bởi vì 
 

chất lượng của backlink không nằm ở chỗ nhiều hay ít mà ở chỗ backlink đó 
 

liệu nằm trong link, hay footer, hay slider bar, archor text của link, banklink đến 
 

từ trang có PR cao hay thấp…. 
 

Bạn có thể nhấp vào ô banklink để xem báo cáo chi tiết về kết quả phân tích để 

có cái nhìn chung nhất về off page SEO của top 10 site google đối với 

keyword mà bạn chọn. 
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Bạn có thể download Market samurai và dùng thử tại địa chỉ: 
 

http://www.marketsamurai.com 
 

OK, vậy là chúng ta đã đi hết bước 3, chỉ còn một phần nhỏ trong quá 

trình nghiên cứu keyword thôi. Nào bắt đầu tiếp thôi. 
 

4. Tỉ lệ phản hồi của top 5 sites trên Google. 
 

Chỉ một số chú ý dành cho bạn ở phần này. Một yếu tố nữa để xếp hạng website 

trên google là nội dung trang web đó có hữu ích cho người dùng hay không. Nội 

dung chất lượng xoay quanh từ khóa, có nhiều hình ảnh và video sẽ giúp cho 

khách ghé thăm trang của bạn ở lại lâu hơn và do đó site của bạn cũng sẽ có thứ 

hạng cao hơn do thời gian người dùng nán lại 1 website cũng là một yếu tố để 

đánh giá thứ hàng.  
 
 

Có một công cụ miễn phí để giúp bạn điều này, đó chính là viết những bài chất 

lượng, tập trung vào người dùng và viết cho người dùng đọc, đừng viết cho 

google đọc. 
 

Lời Kết: 
 

Tìm được 1 keyword vàng để kiếm tiền trên internet là một quá trình dài, mà 

việc tối quan trọng đầu tiên là bạn phải thuần thục việc đánh giá và nghiên cứu 

keyword. 
 

Với những kiến thức trong quyển ebook này, cộng với các công cụ cung cấp 

cho bạn và một chút luyện tập, bạn sẽ tìm được những keyword vàng cho mình. 
 

Thế cho nên hãy dừng đọc ở đây và bắt đầu thực hành đi nào. Bạn sẽ hiểu rõ 

hơn về những điều tôi viết trong này. 
 
 

 

Hi vọng quyển sách này sẽ giúp ích nhiều cho bạn. 
 
 
 
 

Take action and get success 
 

Nguyen Trung Hau 
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